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Upute za pripremu pitcha: predstavite svoju projektnu ideju u 3 minute
Sto i zasto pitch?

Za sve nas koji trazimo podrsku u svojoj okolini za nase gradansko djelovanje na dobrobit
nasih zajednica i drustva, bas kao i za poduzetnike, umjetnike i sve koji Zele osnaziti svoj
odnos s kupcima, investitorima, publikom ili javhos¢u jako je vaino dobro se predstaviti
onima do cije nam je podrske stalo - svojim aktualnim i budué¢im donatorima, partnerima,
volonterima, suradnicima ili medijima u kratkom vremenu.

Upravo takav oblik kratkog i dinami¢nog predstavljanja nase ideje omogucuje kratki usmeni
prezentacijski format koji se popularno zove ,pitch”, prema engleskom rijei to pitch
odnosno baciti, dobaciti (ideju do Zeljene publike) ali i povisiti ili pojacati neki zvuk ( a time i
njegov odjek na publiku). Naime, kroz kratki motiviraju¢i govor mi nasoj publici Zelimo
pribliziti nasu ideju i tako

da ih uistinu zainteresiramo za nasu pricu.

Kako navodi Plavi ured’, Pitch je alat za usmeno prezentacije kojim éemo uéiniti da je
nekome stalo do nase projektne ideje za nasu akciju, proizvod ili uslugu. Zato je dobar
pitch kratak (do 3 min) , jasan i emocionalno glasan — Zelimo da se nase kratke i jasne
poruke brzo informiraju, entuzijazam zarazi nase slusatelje©

Pri pitchu su izuzetno bitne kratkoca, jednostavnost i preciznost informacija. Istodobno,
jednako je vazna energija i zanimljivost te je zato pitch vazno protkati osobnim iskustvom,
emocijom i pricom, kako bi nasa ideja bila sto bliza i zanimljivija sugovorniku.

Kako se pripremiti za pitch?
Prilagodeno prema https://plaviured.hr/sto-cega-se-sastoji-dobar-pitch/

Pitch najcesce traje 3 minute, a unutar njih Zelimo predstaviti sve temeljne podatke o svojoj
projektnoj ideji slijedeci ovaj niz pitanja:

1. Koji problem ideja rjesava?

2. Koje je nase rjeSenje i o¢ekivana promjena?

3. Zasto trebamo djelovati bas sada?

4. Kakva je okolina u kojoj djelujemo?

5. Tko se jos bavi ovim problemom i slicnim aktivhostima i po ¢emu se mi isticemo? Tko
je nasa konkurencija i kako se od nje razlikujemo?

6. Od Cega se sastoji nasa akcija / proizvod ili usluga?

7. Koji nam je plan akcije / poslovni model?

8. Tko je sve u timu?

9. Kakve su nam financijske projekcije i potrebe?

10. BONUS PITANIJE: Jeste li se dobro pripremili — sjetite se da je pitch potrebno vjezbati!
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Osim sadrZaja, za uspjesan pitch vazan je i stil kojim ¢ete potaknuti interes vase publike —

zato:
e Opisite problem tako da bude opipljiv publici!

e Budite konkretni u opisu aktualnog i Zeljenog stanja

e Dodajte osobnu notu

e Pokazite da ste dobro informirani i da znate Sto radite
e Koristite jednostavan jezik i kratke re¢enice da vas se lako razumije©

e Koristite humor tamo gdje je prigodno
e Budite precizni u opisu vasih potreba

e BONUS SAVIET: Dobro se pripremite - izvjezbajte pitch uZivo pred pouzdanom

publikom ili bar ogledalom!

Pet koraka kroz pitch

1. Kontekst - Postavite scenu

Napravite odmak i uvedite publiku u pricu. Mnogi od
njih to vec znaju, ali na taj nacin im usmjeravate paznju
na kljuénu poruku i stvarate podlogu za predstavljanje
onoga Sto radite.

2. Problem/potreba - Objasnite $to je
problem/potreba u tom kontekstu

Obi¢no u trenutnom kontekstu nesto ne funkcionira ili
postoji mogucnost/prilika za nesto - Sto god bilo, recite
ljludima o ¢emu se radi, prije nego Sto im kazete kako
cete to rijesiti (ili iskoristiti).

3. Rjesenje — Sto &inite kako biste rijesili
problem/potrebu? Zasto bas vi?

Ovdje govorite o onome $to cete uciniti. Neka bude
jednostavno i specifi¢no. Izbjegavajte projektni/strucni
jezik koji nitko stvarno ne razumije (ozbiljno, nemojte to
¢initi). Osvrnite se i na snage i moguc¢nosti vaseg tima.

4. Utjecaj i vasa snaga — Kako ce to sto Cinite
promijeniti svijet? Sto ¢ée biti bolje i drugactije?

Ovdje govorite o tomu kako ¢ée to Sto radite napraviti
pozitivnu razliku u zajednici, drustvu i svijetu. Budite Sto
konkretniji, ucinite Zeljenu promjenu ,,opipljivom*
publici.

5. TraZite — Koliko vam je novca potrebno i na sto cete
ga utrositi?
Uvijek zavrsite s trazenjem podrske. Budite jasni oko

Primjer

Tijekom 2016-17. Hrvatska je zaprimila
456 zahtjeva za azilom, uglavnom iz
ratom pogodenih zemalja sirom svijeta.

Ali potrebna je cijela vjie¢nost za obradu
njihovih zahtjeva - u nekim sluc¢ajevima
vise od pet godina. To znaci 5 godina
neizvjesnosti bez mogucnosti da ista
pametno rade i pet godina nesigurnosti,
bez podrske prijatelja i obitelji.

U prihvatilistu za traZitelje azila gradimo
povisene gredice za uzgoj povréa u
kojemu ce oni volontirati. Nas tim i vrtlari
i ucitelji iz ¢ak 5 razlicitih zemalja, od
Hrvatske do Senegala.

U nasem povrtnjaku nece rasti samo
hrana, rast ¢e i mogucnosti! Mogucnost
da prognanici sudjeluju u poznatim
aktivnostima i uzgajaju poznate biljke..
Mogucénost za smislen rad u razdoblju
neizvjesnosti i za razvoj samopouzdanja.

Treba nam 15.000 kuna za izgradnju 10
povisenih gredica i imamo sjajne poklone
za sve koji nam pomognu u prikupljanju
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toga Sto vam tocno treba, za Sto toc¢no, do kada i od ovog iznosa. Podrska nam treba u
koga - koliko novca Zelite prikupiti i na Sto ¢ete ga narednih mjesec dana jer je proljece pred

utrositi te zasto vam je vaZzan upravo ovaj izvor podrske. | nama!

5 savjeta za dobar pitch?

1) Dobro se pripremite

Priprema je najvaznija. Njoj trebate posvetiti najvise vremena. Potrebno je puno rada i vjezbe
jer je izlaganje vremenski ograni¢eno na maksimalno tri do pet minuta. Osnovni tekst morat
Cete i do nekoliko puta kratiti. Taj posao mozZe trajati danima sve dok ne dodete do tri glavne i
temeljne ideje. Predlazemo izradu razli¢itih prezentacija namijenjenih razli¢itoj publici u
razli¢itoj duljini trajanja. Jasno odrediti kome se obracate — investitorima, korisnicima ili
suradnicima.

2) Pricajte svoju pricu

Kako zainteresirati potencijalne ulagace za vas projekt? O vasem pitchu ovisi hoéete li naci
ulagaca ili strateSkog partnera. Pricajte svoju pri€u. lznesite problem koji vas proizvod rjesava,
rieSenje koje proizvod nudi i sazetak poslovnog plana: veli¢inu i segment trzista, trziSnu i
prodajnu strategiju, konkurenciju, postignuca, reference, buduce aktivnosti. Na kraju svakako
predstavite svoj tim. Budite Sto je mogucée opusteniji, zanimljivi, interaktivni. Postavljajte
pitanja publici.

3) Trema - kontrolirajte disanje i ucestalo vjezbajte

Kod izlaganja trema uvijek postoji. Njome se mozete boriti na dva nacina. Tako da se dobro
pripremite, jer svakim izlaganjem trema je sve manija, ili da naudite kako kontrolirati disanje.
Disite tako da opustite misi¢e trbuha. Samo nekoliko mirnih i dubokih udisaja prije nastupa
potpuno neutralizira svaki strah.

Pjesnikom se rada, govornikom se postaje, rekao je Kvintilijan. Zato vjezbajte, vjezbajte i
vjezbajte. Vjezba potiskuje strah i tremu. Vjezba pred ogledalom? Obavezno!

4) Aktivirajte publiku, budite energicni!

Ne dopustite publici da ,utone u san“ dok vas slusa. Javni nastup mora biti
uvjerljiv. Aktivirajte publiku! Pokazite energiju! Pokazite strast prema projektu. Ako vi niste
strastveni prema njemu, a tko ¢e drugi biti?

5) Neverbalna komunikacija — govor tijela

Vazan segment javnih nastupa i govora pred publikom je svakako neverbalna komunikacija, a
prezenteri ju Cesto zapostavljaju. Postura tijela, odnosno polozZaj tijela i udova, odrazava
vas stav. PoloZaj moZe odavati spremnost za razgovor, naklonost, mo¢, status. Pogrbljeno

? preneseno: https://plaviured.hr/5-savijeta-za-dobar-pitch/
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drzanje, spustena glava, spore kretnje znakovi su tromosti i niskog samopostovanja.
Uspravno drzanje i odlu¢ne kretnje sugeriraju povjerenje i samokontrolu.

III

Podsjetnik prije pripreme pitcha: ,,Manje je vise

Ne zaboravite da ljudi od kojih traZite novac vjerojatno imaju pun raspored i nemaju vremena
za i¢ije nove price “od stoljeca sedmog” © Zato iskoristite vase 3 minute i motivirajte ih:

Manje je vise - drzite paznju publike unutar 3 minute
Budite zanimljivi i kreativni - ispricajte svoju pricu
Podijelite svoju motivaciju s publikom

PribliZzite vaznost problema i vase akcije publici
Kratko i jasno predstavite vas plan djelovanja
Predstavite svoj tim i istaknite svoje prednosti
Trazite konkretno $to vam treba

Potrudite se govoriti i djelovati pristupacno

AN N N N Y N N N

Dobro se pripremite, a onda opustite i krenite©

Izvori znanja o pitchu

https://plaviured.hr/sto-cega-se-sastoji-dobar-pitch/

https://www.brodoto.com/blog/sve-to-morate-znati-o-pitchanju-na-jednom-mjestu

https://www.womeninadria.com/pitch/

https://www.zicer.hr/Novosti/Sto-je-Elevator-Pitch

https://www.zicer.hr/Novosti/Kako-kreirati-dobar-pitch-dack

www.acfcroatia.hr
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