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Možda niti jedan fenomen nije tako brzo i radikalno promijenio parametre proizvodnje hrane i dnevne 

obrasce ponašanja potrošača kao početak pandemije COVID-19. Kako je Hrvatska trenutno u novom 

„lockdown-u„ procjena je da će nepravilno skladištenje i prekomjerne kupovine hrane te kombinacija 

lockdown-a i blagdana doprinijeti velikoj količini bačene hrane. Glavni cilj projekta je podizanje razine 

građanske svijesti vezano uz problem prekomjernog bacanja hrane u Republici Hrvatskoj, a u svrhu 

promjene svakodnevnih obrazaca potrošnje građana kroz snažnu medijsku kampanju. Kampanja će 

najvećim dijelom biti usmjerena na lokalnu zajednicu – građane Osječko-baranjske i Vukovarsko-

srijemske županije, ali indirektno očekujemo da će akcija imati učinke na razini RH. Ključna ciljana 

skupina bit će voditelji kućanstava, mladi ljudi i osobe u riziku od siromaštva no ključne poruke bit će 

usmjerene i na ostale dionike (socijalne samoposluge, okolišne udruge, ministarstva), širu lokalnu 

zajednicu i medije. Kampanjom želimo potaknuti ne samo osviještenost već i građansku solidarnost. 

Centar za edukaciju i informiranje potrošača usko surađuje sa Socijalnim samoposlugama na ovom 

području kroz brojne aktivnosti i projekte. Zajedno djelujemo ka donosiocima odluka u vidu 

unaprjeđenja sustava doniranja hrane čime pomažemo socijalno depriviranim skupinama. Ova 

kampanja imat će za cilj poticati građane na doniranje viškova hrane no ujedno i jačanju 

interkulturalnog dijaloga kroz bolje razumijevanje potreba različitih supkultura koje dijeli ekonomski 

jaz. Uključivanjem mladih u kampanju jačat ćemo međugeneracijsku solidarnost i poticati mlade da 

promišljaju o potrebama starijih građana u riziku od siromaštva.  

 

Perhaps no phenomenon has changed the parameters of food production and daily patterns of 

consumer behavior so rapidly and radically as the COVID-19 pandemic. As Croatia is currently in a new 

"lockdown", it is estimated that improper storage and excessive purchases and the combinations of 

lockdown and holidays will contribute to a large amount of discarded food. The main goal of the project 

is to raise the level of public awareness of citizens related to the problem of excessive food waste in 

the Republic of Croatia, in order to change the daily patterns of consumption of citizens through a 

strong media campaign. The campaign will be aimed mostly at the local community – the citizens of 

Osijek-Baranja and Vukovar-Srijem counties, but we indirectly expect that the action will have effects 

at the level of the Republic of Croatia. The key target group will be heads of households, young people 

and people at risk of poverty, but key messages will also be directed to other stakeholders (social 

services, environmental associations, ministries), the wider local community and the media. With the 

campaign, we want to encourage not only awareness but also civic solidarity. CEIP closely cooperates 

with the Social Self-Services in this area through numerous activities and projects. Together we work 

towards decision makers in the form of improving the food donation system, thus helping socially 

deprived groups. This campaign will aim to encourage citizens to donate food but also to strengthen 

intercultural dialogue through a better understanding of the needs of different subcultures devided by 

the economic gap. By involving young people in the campaign, we will strengthen intergenerational 

solidarity and encourage young people to think about the needs of older citizens at risk of poverty. 

 

 

 


